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Auftaktveranstaltung 

ReStart 3-Tage GTI 2 

Bereit, den Gast aus dem Nachbarland 

wieder  zu erreichen und zu empfangen? 
Wie können die touristischen Regionalverbände Sie in 

Zusammenarbeit mit der EUREGIO unterstützen? 

















Einfluss COVID-19 auf das Reiseverhalten 2021

• Der Ausbruch von Corona hat weiterhin einen großen Einfluss 

auf das Urlaubsverhalten.

• Urlaubsziel: Sieben von zehn Personen geben an, dass die 

Wahl ihres Urlaubsziels von der Corona-Pandemie beeinflusst 

wird.

• Mehr Last-Minute-Buchungen: Sechs von zehn geben an, 

dass sie kürzer im Voraus buchen als sonst.

• Weniger in den Urlaub: Zwei von drei Personen erwarten, dass 

sie seltener in den Urlaub fahren werden.

• Der Wunsch, im Ausland Urlaub zu machen, ist groß. 

Dennoch erwarten im Durchschnitt nur zwei von fünf Personen, 

dass ein Auslands(flug)urlaub im Sommer tatsächlich möglich 

ist.







Infos zum Projekt GTI2

• Laufzeit: 01-07-2019 – 30-06-2022

• Projektpartner:

• Leadpartner: 
Grenzüberschreitendes Büro für Tourismus der EUREGIO Gronau 

• Ziel: Stimulierung grenzüberschreitende Zusammenarbeit & 
Ünsterstützung beim Markteinstieg Nachbarland für KMU, Organisationen
& DMO´s. 



Weerribben 

Wieden



Anlass & Schwerpunkte



Arbeitspakete

Big Data analyses

Academie / Kennisoverdracht

Ondersteuning MKB en 

organisaties

Online marketing NL (DAH)

Online marketing DE (GODG)

Themaclusters











Factsheets 

Marktinformationen DE & NL in 6 Factsheets

 Allgemeine Basisinfo´s DE-NL Freizeitmarkt

 Thema´s: Online marketing, Social Media, 

Zielgruppensegmentierung/persona´s, campen, 

Hotel, radfahren, wandern, …

 Untersuchung Tagesausflugsstudie Nachbarland 

NL><DE NRW/NS (2016)

 Downloads: https://www.euregio.eu/de/gti-akademie/

https://www.euregio.eu/de/gti-akademie/


2. Akademie & Wissensaustausch

 NL&D Netzwerkveranstaltungen & Exkursionen vor Ort

 Online Trainings & Seminare

 5 E-Trainings DE-Markt & 4 NL                                    

auf BtB Platforme Projektpartner zu                 

bestimmten Themen wie Umgang mit                                                        

Besucher Nachbarland, Onlinemarketing, 

Social Media, Zielgruppensegmentierung, ..

 Jetzige GTI-Thementage 22.-24. März







3. Unterstützung KMU & Orga´s

• Finanzielle Förderung i.H.v. 33% - 50% des Co-Fi-Beitrages

• Beratung & Begleitung bei der Umsetzung von eigenen digitalen

Qualitätsverbesserungen mit Nachbarland-Bezug & Vorteil des 

Großeinkaufs. Achtung: Belege & INTERREG-Logo



4. & 5. Digitalmarketing: GODG & DAH 

• Relaunch Websites

• Social Media / Videocontent

• Blogger / Vlogger / UGC

• Aber: Keine Messen & Printprodukte







5. Themaclusters



Extra Möglichkeiten

 Neben allgemeiner GTI-Partnerschaft & DAH-pakket 

maßgeschittene Möglichkeiten:

 Event-Deals 

 Teilnahme Themen/Saison Kampagnen

 Eigene Kampagne innerhalb DAH & GodG

 1:1 gr. Zusammenarbeit

 …



Beispeil Blumenparade Lichtenvoorde

Marketing deutsche Grenzbewohner

Product aangepast aan Duitse bezoekers 

(Blumenparade, deutsche Treff met DE presentatie)

DE-website met online ticketservice

DE-persbericht met Gewinn- & Leseraktionen

DE advertorials in belangrijkste uitgave(n)

DE-promotrailer

Billboard grensovergang Bocholt & Zwillbrock

Deal met ´Das andere Holland´ (Social Media posts, 

bericht nieuwsbrief, …)

DE Blog & Vlog

…
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